7 PROSTYCH KROKAW D0 SUKEESU Z 22 Famille

Witamy w Projekcie Partnerskim La'Famille!

Z przyjemnoscig zapraszamy Panstwa do zostania Partne-
rami mtodego (rok rozpoczecia dziatalnosci w krajach UE:
2024), ale szybko rozwijajgcego sie projektu sieciowego
dropshippingu o niemieckich i francuskich korzeniach i
inwestycjach, a takze z doswiadczeniem udanej pracy na
Ukrainie. Gtéwnym celem projektu jest pomoc wszystkim,
ktérzy chca uzyskaé dostep do unikalnych, innowacyjnych
produktow i rozwigzan, ktore moga realnie poprawic jakos¢
zycia, zachowac urode i zdrowie na dtugie lata.

La'Famille potgczyt to, co najlepsze w nowoczesnych
programach lojalno$ciowych: najkorzystniejsze warunki
zarowno dla dropshippingu, jak i dla biznesu sieciowego.
Oferujemy kilkadziesigt wysokiej jakosci produktéow
codziennego uzytku pod wtasnymi markami handlowymi:
pozyteczne produkty dla urody, zdrowia i do sprzatania
domu. Nieustannie aktualizujgc i poszerzajgc asortyment
naszej oferty, dgzymy do zaspokojenia potrzeb najbardziej wymagajacych Klientow.

Jesli majg Panstwo ochote sie rozwija¢, mie¢ mozliwo$¢ pracy i zarabiania on-line z dowolnego miejsca na $wiecie, o
dowolnej porze, zapraszamy Parstwa do przytaczenia sie do naszej przyjaznej rodziny La’Famille. Prosty i zrozumiaty
marketing, jedna z najlepszych na rynku programow lojalnosciowych, wysokiej jako$ci skuteczne produkty w rozsgdne;
cenie — wszystko to znajdg Panstwo w naszym projekcie https://la-famille.eu!

Cenimy naszych Partnerdw, kochamy naszych Klientow i jesteSmy przekonani, ze tylko wzajemnie korzystna wspétpraca
moze doprowadzi¢ do najlepszych rezultatow — wzmocnienia urody i zdrowia, osiggnigcia stabilnosci finansowej i dobroby-
tu kazdego z nas.

Zyczymy Panstwu osiggniecia wielkiego sukcesu razem z La'Famille. Niech wszystkie marzenia sig spetnig!

FAKT. Wedtug ankiety anonimowej 87% osob sa przekonane, ze program lojalnosciowy projektu La’Famille
(na Ukrainie pod markg L'Club) jest najlepszy lub jeden z najlepszych na rynku’

«Lubie plan marketingowy, ktory jest najbardziej optacalny wsrédd podobnych firm...» (Oleg O.).

«Dziekuje projektowi, naprawde pomaogt mi finansowo w trudnym czasie!» (Irina M.).

"Wedtug danych anonimowego badania analitycznej firmy Sp. z 0.0 «SLAYTON SOLUTIONS» 259 partneréw L'Club w 17 miastach Ukrainy, 11/2023.



AKROK #1. POTRZEBUJEMY MARZENIA, CELU! To ta «lataria», do ktorej bedzie ptyngc¢ Twoj biznesowy statek.
Wyobrazmy sobie to pragnienie tak, jakby juz sie spetnito. Zapamietajmy ten obrazek i swoje odczucia. Koniecznie «zako-
twiczmy» swoje marzenie/cel: niech to bedzie cos, co sprawia przyjemnosg, co stale jest z nami (ozdoba, zdjecie, itp.).
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Tabela 1. Obrét w jednostkach umownych -

Poziom i Tytut
46% Diamentowy Akcjonariusz
44% Szmaragdowy Akcjonariusz
42% Rubinowy Akcjonariusz
40% Szafirowy Akcjonariusz
38% Pertowy Akcjonariusz
36% Platynowy Akcjonariusz
34% Ztoty Akcjonariusz
32% Srebrny Akcjonariusz
30 % Akcjonariusz
27% Dyrektor Narodowy
24% Dyrektor Regionalny
21% Dyrektor
18% Top Partner
15% Top Partner
12% Partner Biznesowy
9% Partner Biznesowy
6% Partner
3% Partner

1% Doradca

Niezaleznie od tego, ktéry wariant wspotpracy
wybiorg Panstwo dla siebie: tylko indywidualny
dropshipping z mozliwos$cig zarobku 38% od sprze-
dazy, lub tworzenie i szkolenie wtasnej druzyny — w
kazdym razie uczestnictwo w Programie partnerskim
La’Famille bedzie dla Panstwa korzystne i komfortowe.

v/ Przyjemna logistyka zamowien: zamoéwienia sg prze-
twarzane i wysytane z magazynu La’Famille bezposred-
nio na adres Klienta. Obstuga serwisowa jest bezptatna.
Dostawa duzych zamdwien jest rowniez bezptatna.

v Masz mozliwosc utworzenia zaréwno Partnerskiego
konta (ze znizka -30%), jak i swojego konta Klienta, w
ktérym wyswietlany jest towar ze znizkg -10% od ceny
detalicznej. Za posrednictwem swojego konta Klienta
mozesz wygodnie sktada¢ zamdwienia dla Klientow. Za
te zamdwienia otrzymasz swoje punkty Lpoints® w wy-
sokosci 30% wartosci towaréw w jednostkach umow-
nych (j.u.).

v Oprécz punktéw agentowskich Lpoints masz
jeszcze dwa zrédta ich naliczania w zalezno$ci od
osiggnietego Poziomu/Tytutu za biezgcy miesigc

(tabela 1): za wtasne zakupy po cenach hurtowych za po$rednictwem swojego konta partnerskiego oraz z obrotu utworzone;j

przez Panstwa struktury.

v Nagromadzonymi punktami Lpoints mozna wygodnie ptacic za towary za posrednictwem swojego konta Partnerskiego,
zarabiajgc od 38%, poniewaz dzieki znizce partnerskiej (-30%) warto$¢ produktow w jednostkach umownych jest nizsza niz
wartos¢ jednostek umownych cen Klienta, a kurs spisania 1 punktu Lpoints = 1 j.u. (jednostka umowna).

v W dowolnym momencie mozna zrobi¢ przerwe do 150 dni.

v'| wreszcie, majg Panistwo mozliwos¢ otrzymania przyjemnych nagréd za osiagniecia, wchodzac na niesamowity
poziom 30...46%, a po zostaniu przedsiebiorcg — mozna kontynuowaé jako Partner Biznesowy projektu, oficjalnie otrzymywac
wynagrodzenie za ustugi agenta i zapewnic sobie i swojej rodzinie finansowa niezaleznos¢ na dtugie lata!

2Punkty Lpoints zarobione w biezacym miesigcu stajg sig aktywne 1 dnia nastepnego miesiaca pod warunkiem «aktywacji» Partnerskiego konta Paristwa w tym samym miesiacu. Aby «aktywowaé» konto, nalezy zozy¢ jedno

lub kilka zaméwien optaconych gotéwka za posrednictwem swojego Partnerskiego konta na taczng kwotg minimalnego osobistego obrotu (min.00) =

15+ j.u. miesigcznie.



2 Znajdz swojego Mentora. Ocen jakos¢ produktéw osobiscie — ktore wiasnie sposrdd nich sg
Twoje ulubione? | dziataj: uzywaj porad i powtarzaj kroki swojego Mentora - jego doswiadczenie jest bezcenne!

bonus 300 Lpoints dla nowego Partnera i 150 Lpoints
dla jego Mentora przy osiggnieciu przez nowicjusza poziomu 21% Dyrektora po 6 miesigcach od
rozpoczecia pracy w projekcie.

TOP 3 sprzedawcow otrzyma Certyfikaty
na produkty o warto$ci 1.000 PLN, 500 PLN, 300 PLN. Lub inne cenne nagrody, ogtoszone przez
administracje La’Famille na poczgtku miesigca.

Odznaka przyznawana jest tylko
zarejestrowanym w projekcie osobom powyzej 18 roku zycia przy obowigzkowym potwierdzeniu odpowiedniego poziomu w
ciggu dowolnych 4 z 6 (dla smartfona lub 1.000 PLN) oraz 9 z 12 kalendarzowych miesiecy (dla podrézy organizowanych w
stylu «La’Famille Party», jedna promocyjna podr6z na rok).

NEXT

Wakacjena BjG STEP
Weekend = Wyspach

Wakacje w Paryzu Kanaryj-

Smartfon w Tl.II'Cii lub analog skich
(ub1000PLN) lubanalog I3l
. _—
POZIOM
1% 3% 6% 9% 12% 15% 18% 21% 24% 27% 30-46%
1-10 5-25 10-60 15-120 25-170 45-270 90-340 175-660 440-1300 800-1950 od 2000+

Srednie naliczanie L'points na miesiac

(1) «Reguta drugiego ramienia»: w Twojej
pierwszej linii nie ma zadnego Partnera, ktéry zajmowatby 70+% Twojego catkowitego obrotu, (2) «Aktywacja» konta
Partnerskiego: osobiscie zakupite$ produkty o tgcznej wartosci 15+ j.u. w biezgcym miesigcu za posrednictwem swojego
konta partnerskiego, ale te zamdwienia muszg zosta¢ optacone gotéwka. Tylko w przypadku, gdy Twoj Poziom (Tytut) jest
potwierdzony, mozesz ubiegac sig o wyroznienia, wygrywac w programach motywacyjnych, a podczas naliczania punktow
Lpoints za sie¢, w przypadku gdy Twoj Poziom i Poziom Twojego Partnera pierwszej linii sg takie same, zawsze zostanie Ci
naliczono 1,5% od catkowitego obrotu (CO) tego Partnera.



/2KROK #3: TYLKO DO PRZODU - DZIALAJ! Kazdego wieczoru pytaj siebie: «Co dzi$ zrobitem/tam dla swojego
marzenia? Czy sg nowi klienci? Zamdwienia? | jaki plan na jutro?» Codziennie réb przynajmniej kilka krokdéw w kierunku
swojego marzenia - to gtéwny sekret sukcesul!

El Zrédto punktéw «Osobiste zakupy»:

Algorytm naliczania punktéw L'points dla Partnera: L'points za Twoje Osobiste Zakupy Partnerskie

(OZP), optacone gotowka wtasnie przez Part-

Zrédto punktow Zrédito punktéw nerskie konto z hurtowym rabatem partnerskim

n «Zakupy osobiste» «Zamoéwienia klientéw» E -30%. Na koniec miesigca system okresli Twojg

ze znizkg partnerska -30% ze znizkg klienta -10% dodatkowg znizke w %, ktéra bedzie odpowia-

od 1% N PARTNER P 309% | dac ilosci OZP (zgodnie z tabelg 1) i obliczy
- Lpoints wedtug wzoru:

r'

2 OZP * % 2 OZP

gdzie = OZP - warto$¢ Twoich Osobistych Zakupdw Partnerskich w miesiacu w j.u.
% X OZP - % ktory odpowiada 2 OZP (zgodnie z tabela 1)

AZrédto punktéw «Zaméwienia klientow»:
L'points za zakupy Twoich Klientéw z rabatem
klienta -10% za posrednictwem przywigzane-
go Klientowskiego konta. Obliczenie Lpoints

Wszystkie punkty Lpoints za bieza-

cy miesigc sg naliczane pod warun- Wed*uQ wzoru:

kiem «Akywacii» _Partnarsiiego 30% od wartosci zamoéwienia
konta w tym miesigcu: Twoje osobi- s, . .

ste zaméwienia musza zostaé opta- Zrodto punktow w cenach klienta

cone gotdwka na taczng kwote 15+ : : : «Sprzedai sieci» .
j.u. W miesiacu. ElZrédto punktow «Sprzedaz sieci»: Lpoints
od sprzedazy Twojej sieci — do 45% od Catkowi-
tego Obrotu (CO) kazdego Partnera Twojej pierwszej linii. Po zakoiczeniu miesigca system okresli Catkowity Obrot i odpo-
wiednie Poziomy — Twdj i Twoich Partnerdw (patrz tabela 1) i przeprowadzi obliczenie Lpoints wedtug wzoru:

2 CO1 * (% Poziom CO - % Poziom CO1) + 2 CO2 * (% Poziom CO - % Poziom CO2) + ...

gdzie = CO1 (X CO2...) - Miesigczny Catkowity Obrot Partnera #1 (#2 i tak dalej) w j.u.
% Poziom CO - osiagnigty przez Ciebie w biezacym miesigcu Poziom zgodnie z Twoim Catkowitym Obrotem
% Poziom CO1 (% Poziom CO2...) - Poziom osiagnigty w biezacym miesigcu Twoim Partnerem #1 (# 2iit.d.)

FAKT. 74% uwazaja, ze byto im bardzo tatwo zrozumieé¢ program lojalnosciowy projektu’
«Produkt jest Swietny, zadnych opdznien, zadnych skomplikowanych planéw marketingowych... Wszystko jest proste,
bierz, pracuj i zarabiaj. (Julia M.)»

3Tylko Partner, ktéry ma aktualng rejestracie i pracuje jako przedsigbiorca indywidualny, ma prawo oficjalnie zarabiac pienigdze, pod warunkiem $wiadczenia ustug, zgodnie z zarejestrowanym rodzajem dziatalnosci oraz po
zawarciu umowy. W celu zapewnienia stabilnosci finansowej projektu, administracja zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian w warunkach planu marketingowego, po uprzednim powiadomieniu zarejestrowanych
partneréw poczta elektroniczng, podang podczas rejestracii. Projekt partnerski La’Famille, wszystkie prawa zastrzezone. ver.01.2024.



2 KROK #4: SNIJ! Czesto patrz na swojg «kotwice» i pamietaj 0 swoim marzeniu/celu. Nie zatrzymuj sie - dziataj!

Przyktad 1. Wiktoria B., bedac na urlopie macierzyriskim, postanowita sprébowaé swoich sit w dropshippingu.
Na rekomendacje kolezanki Wiktoria wybrata La’Famille: firma zorientowana na klienta, jedna z najlepszych programéw
lojalnosciowych na rynku', skuteczna i dostgpna
cenowo produkcja', prosta i przejrzysta zasada
naliczania Lpoints, bezptatna i wygodna obstuga
serwisowa: zamowienia sg wysytane bezposrednio do
Klienta z magazynu La’Famille.

Juz do konca pierwszego tygodnia znajomi Wiktorii
kupili za jej rekomendacjg 8 paczek popularnego pro-
duktu z -10% rabatem dla klientow («Antyttuszcz»,
cenaklienta-10% = 4,49 j.u.).

Po aktywacji Partnerskiego Konta za te zamdwienia
Wiktorii naliczono 10,78 L'points (30% * 8 paczek *
4,49 j.u.), z ktérych pozniej skorzystata i zaptacita
za pomocg opcji «ptatno$¢ punktami» 3 paczek tego
samego produktu («Antyttuszcz», cena partnerska
-30% = 3,49 j.u.). Za te 3 paczki bonusowe zostato
naliczono 10,47 L'points po kursie: 1 L'point = 1 j.u.
produktu.

W ten sposob,

Wiktorii udato sie zarobi¢ 38%
od zamoéwien swoich Klientow:
3 paczki bonusowe za sprzedaz 8 (3/8 = 38%)

Wiktoria planuje odby¢ zdalne szkolenie na specjaliste ds. marketingu w mediach spotecznosciowych, szkolenie marketin-
gu sieciowego, stworzy¢ wtasng sie¢ Partnerdw, przeszkoli¢ swoj zespot w sekretach dropshippingu i reklamy w mediach
spotecznosciowych, a wraz ze wzrostem obrotow - przejs¢ na wyzszy poziom, zosta¢ Partnerem Biznesowym projektu, za-
rejestrowac wtasng dziatalno$¢ gospodarcza i oficjalnie otrzymywac¢ dochod za ustugi agencyjne®.

FAKT. 76% klientéw kontynuujg zakupy produktéw po pierwszym zaméwieniu'. 88% klientow wybiera produkty
ze wzgledu na ich skutecznos$¢, 51% - ze wzgledu na dobry wspétczynnik jakosci do ceny, 42% - ze wzgledu na
ich ekologiczno$é'.

«Cenuje nasz projekt za bardzo wysoka jakos¢ produktdw, ktére faktycznie przynosza rezultaty.» (Natalia R.).

«Tu naprawde sg $wietne produkty, skuteczniejsze od innych! Wystarczy dac klientowi sprobowaé — i on jest Twoj!» (Anna D.).




ZKROK #5: DZIELCIE SIE DOSWIADCZENIEM! Wasi przyjaciele i znajomi, ktérzy pracuja w biurze, przebywajg na
urlopie macierzynskim, na emeryturze lub po prostu majg ochote zarabia¢ dodatkowe pienigdze, bedg Wam wdzigczni,

jesli podzielicie sie swoim osobistym doswiadczeniem. Pomagajcie innym!

Przyktad 2. Anna D. przybyta do La’Famille z do$wiadczeniem w marketingu sieciowym i sprzedazy SMM, juz majac
swoich lojalnych klientow. Anna szybko ocenita jako$é produktow i mozliwosci budowania wtasnego biznesu, ktére oferuje
La’Famille. Rozwijajac i szkolac swojg strukture i jednoczesnie aktywnie zajmujgc sie dropshippingiem, juz po 6 miesigcach
Anna osiggneta poziom Dyrektora, a po zatozeniu wtasnej dziatalnosci gospodarczej i podpisaniu umowy agencyjnej - zostata
Partnerem Biznesowym projektu. Oto jej miesigczny dochdd rok po rozpoczeciu pracy w La’Famille:

n Zrédto punktow Zrédto punktow E
Zakupy osobiste» . «Zakupy klientéw
ey > Poziom 24% B ’

2 C0=8.790 j.u.

7,08 Lpoints >m p 293,40 Lpoints
(6% Poziom OZP)* 2118 j.u. s 30%* > 978j.u.
% 15j.u.wcelu aktywacii konta

% +103j.u.inne zamowienia.

Wszystkie zamdwienia opta-
cono w ztotych.
Zrédto punktow L %Poziom CO = 18% za CO = 3.429j.u.
B «Zakupy sieci» 205,74 Lpoints Partner-1 Maja
,_ (24% - 18%)* > 3.429j.u.
. %Poziom CO = 12% za CO =855 j.u.
102,60 Lpoints . :
: Partner-2 Zofia
gt (24% - 12%)* 3 855 j.u.
& . %Poziom CO = 18% za CO = 3410 j.u.
\ 204,60 Lpoints
-ﬂ i : P Partner-3 Franciszek

(24% - 18%)* 3 3.410 j.u.

Dzieki swoim sprzedazom Klientom i wysitkom swojego zespotu Anna osiggneta poziom 24% Regionalnego
Dyrektora z CO = 8.790 j.u., zarobita 813,42 L'points i kwalifikuje sie do dodatkowego bonusu «Weekend w Paryzu».

Wazne: Anna spetnita wszystkie warunki, aby jej Poziom (Tytut) zostat uznany za potwierdzony i mogta ubiegac sie o dodatko-
we nagrody i Odznaki. Mianowicie: jej Partnerskie Konto zostato «aktywowane» i sg przestrzegane «Reguty Drugiego Ramie-
nia»: w pierwszej linii Anny nie ma zadnego Partnera, ktéry zajmowatby ponad 70% od tgcznego obrotu Anny.



ZKROK #6: CIESZCIE SIE! Porazki to tylko do$wiadczenie. Szczerze cieszcie sig kazdym, nawet niewielkim
osiggnieciem — swoim, swojej druzyny. Ich sukces to Panstwa sukces!

1 Zrédto. Po pierwsze, aby zarobione punkty w
koncu miesigca nie «zgasty», Anna aktywowata
swoje Partnerskie Konto, wykonujgc dwa osobiste
zamowienia optacone gotdwka, na tgczng kwote 15
j-u. w cenach partnerskich -30%. P6zniej kupowata
jeszcze materiaty promocyjne i przyktady produktéw
dla potencjalnych Klientéw. W rezultacie, osobiste /%8
zakupy partnerskie Anny (£ OZP) za hurtowymi
cenami -30% wyniosty 118 j.u., za to otrzymata do-
datkowg -6% znizke (zgodnie z tabelg 1) w postaci
punktow L'points za zakupy partnerskie, optacone |
gotowka.

P Zrédto. W biezacym miesigcu Klienci Anny zaku-
pili produkty ze znizkg dla klientow w wysokosci
-10% na kwote 978 j.u. Zamdwienia zostaty ztozone |
za posrednictwem jej Klientowskiego Konta. Platfor-
ma przyznata jej 30% kwoty zaméwien w cenach
klientow w j.u., co wyniosto 293,40 L'points.

[l Zrodto. Za catkowity obrét (CO) kazdego jej part-
nera 1-szej linii Annie przyznano L'points wedtug
wzoru na kalkulacje bonuséw za «Sprzedaz sieci».

Teraz Anna stoi przed wyborem:

1. Wymieni¢ 813,42 L'points po kursie 1 L'point* = 4,40 PLN i wyptaci¢ 3.579 PLN na wtasne konto bankowe przedsigbior-
cy jako zaptate za ustugi agencyjne na podstawie umowy.

2. Przez swoje Partnerskie Konto zaptaci¢ swoimi L'points za towar z hurtowa znizka -30%. Dzieki réznicy w cenie jednost-
kowej towaru w cenach partnerskich i klienta, Anna w rzeczywistosci konwertuje zarobione 813,12 L'points na towar o war-
tosci 1.046 j.u. w cenach klienta, co bedzie stanowi¢ 4.602 PLN“. Jednoczes$nie, wszystkie zamdwienia optacone punktami
zostang uwzglednione w Catkowitym Obrocie (CO) Anny.

Zyczymy Annie powodzenia w tym przyjemnym wyborze,
a jej biznesowi dalszego rozwoju i rozkwitu!

“Obliczenie zgodnie z kursem Lpoint i j.u. stanem na 01.02.2024



=i Jestes$ odnoszacym sukcesy cztowiekiem, osiggnates/osiggnetas swoj cel — nie przestawaj!
Koniecznie pomagaj - radg, doswiadczeniem, dziatalnoscig charytatywna... Dobro zawsze powraca, to fakt, to — aksjomat
Partnerskiego Projektu La’Famille!

Zasady dziatania Warunki ptatnosci Rejestracja w
(Statut) La’Famille i dostawy Towaru projekcie La’Famille
[=] %=z =] : [=]%ri=]
h z) . E]
(=% =]
KOD PROMOCYJNY
do rejestracii:
TWOJ PARTNER:
Imig:
Numer telefonu:

Do rejestracji jako Partner, nalezy przej$¢ za linkiem (link w
e-mailu) lub wejs¢ na strone https://la-famille.eu w zaktadke
«Rejestracja» w prawym gérnym rogu, lub po kodzie QR i
zarejestrowac sie jako Partner-Konsultant. W tym celu nalezy
wprowad2|c KOD PROMOCYJNY, ktéry powinien podac juz zarejestrowany Partner - Twoj Mentor. Po weryfikacji Twoich danych
w Twoim Partnerskim Koncie pojawi sig¢ Twoj osobisty KOD PROMOCYJNY, ktory mozesz podaé zaréwno swoim Klientom, jak i
przysztym Partnerom, lub zarejestrowaé swoje Konto Klienta do samodzielnego sktadania zaméwien dla swoich Klientow.

FAKT. Wedtug anonimowego badania 95% partneréw ufa i zamierza nadal pracowa¢ w projekcie'.
«Tu sg duze perspektywy! Dziekuje, Ze moge pracowac i rozwijac sig wiasnie w naszej firmie i w naszym zespole» (Tatjana S.).
«To bezpieczny projekt, ktdry wytrzyma wszystko i czeka go jasna przysztosc¢» (Diana M.)

Obstuga techniczna https://la-famille.eu w Polsce i UE v telegrame:
@lafamillesupport (pn-pt w godz. 9.00-18.00, z wyjatkiem dni ustawowo wolnych od pracy)




[ nPocTIX KPOKIE [0 YCTIXY 3 HFamille

Bitaemo Bac y NapTHepcbKomy npoeKTi La’Famille!

I3 3agoBONEHHAM 3anpowyemo Bac ctatu MapTHepom
MOJIOAO0rO (piK noyaTKy po6oTu B KpaiHax €C: 2024), ane
LUBMAKO 3pOCTAKYOro MEPEKEBOIO NPOEKTY APONLIMMIHTY
3 HiMeLbK1M Ta QpaHLy3bKMM KOPIHHAM Ta IHBECTULIAMM,
a TaKoX 3 JOCBILOM yCnilWHOi po60oTH B YKpaiHi. [0s10BHa
MeTa NPOEKTY — AOMOMOrTH BCiM, XTO XO4e — OTpUMATH
AOCTYN A0 YHIKa/IbHWX IHHOBAL,iHWUX NPOAYKTIB Ta PilLeHb,
L0 34aTHi peanbHO MOKPALLMTU AKICTb HUTTA, 36epertu
Kpacy Ta 340pOB'A Ha JOBIi POKH.

La’Famille o6'egHaB Bce HaMKpalle, WO € B Cy4aCHUX
nporpamMax NOoANAbHOCTI: HaWMBWTiAHIWI YMOBM AK ANA
APONLUKNIHTY, TaK | 418 MepexeBoro 6isHecy. My npono-
HYEMO KifbKa [ECATKIB HaiMeHyBaHb AKICHWX TOBapiB
WOAEHHOr0 CMOMWBAHHA MNif BAACHAMW TOProBUMM
MapKaMu: KOPUCHI MPOAYKTH A1A KpacH, 340pOB'A Ta A0-
rnAgy 3a oceneto. [10CTIMHO OHOBIIOIOYM Ta PO3LLMPIOYH
aCOPTMMEHT HaLLOi NPOAYKLii M NparHemMo 3a40BO/IbHUTU NOTPe6U HarMBMbarnueiwmnx KnieHTis.

fKwo y Bac € 6axaHHA po3BMBATUCH, MATU MOXIMBICTb NpaLoBaTh Ta 3apobaaTh on-line 3 6yab-AKoi To4ku CBITY,
y 6yab-AKMI Yac, Mu 3anpollyemo Bac npuegHatuch A0 HaWoi ApywHOi poanHn La’Famille. Jlerkuii Ta 3posyminuni
MapKETWHT, OfHA 3 HANKpaLLMX Ha PUHKY NPOrpam J0ANLHOCTI, AKICHI Ta Ai€Bi NPOAYKTM 3@ PO3YMHOI0 LiHOK — BCE Lie
Bu sHanpaeTe B npoekTi https:/la-famille.eu!

Mu LiHyemo cBoix MapTHepiB, Nt06UMO cBOIX KNieHTIB i BNEBHEHI, LU0 TiIbKW B3aEMOBWTigHA CRiBNpaLLA MOXe NpU3BeCTH
[0 HaMKpalmx pe3ynsraTiB — NPUMHOKEHHS Kpacu Ta 340POB'A, AOCATHEHHSA (QiHAHCOBOI CTabiNbHOCTI Ta NPOLBITAHHSA
KOMHOrO 3 Hac.

Mu 6axaemo Bam pocArtv Benunroro ycnixy pasom 3 La'Famille. | Hexai Bci Bawi mpii 3gincHATbCA!

®AHT. 3rigHo 3 aHOHIMHMM onUTYBaHHAM 87% BreBHEHi, Lo nporpama 1oAnbHocTi npoekty La’Famille (B YkpaiHi
nig, 6peHpom L'club) Haiikpalya abo ogHa 3 HalKpaLMX Ha PUHKY'

«MeHi nof06aeTbCcA MAPKETUHT M1aH, AKWM € HAMBUIIAHILWWIA cepeq NofibHUX KomnaHin...» (Oner O.).

«[1AKY0 NPOEKTY, BiH AIMCHO AONOMIr MeHi hiHAHCOBO Y CKPYTHUM Yac!» (IpuHa M.).

"3rigHO 3 AaHMMM AHOHIMHOrO OMUTYBaHHA aHaITM4HOT Komnarii TOB «CneitTon ContowHc» 259 napTHepis LClub y 17 micTax Ypaitu, 11/2023.



2

KROK #1.NOTPIEHA MPIf], LIJIB! Le Ton «masK», fo AKoro npaAmyBatiMe Balwl 6isHec-Kopabenb. YABITb ii AK yKe
3icHeHy. 3anam'ATanTe Lo KapTUHKY i cBOi BiguyTTA. OB0B'ASKOBO «3aAKOPITb» CBOK MPItO/LiNb: HEXaw Le byae Loch,
L0 NpMHOCKTL Bam 3a40BONEHHS, WO NOCTIMHO 3 Bamu (npykpaca, $hoTo, TOLO).
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Ta6nmusa 1. 060poT B y.0. - PiBeHb Ta TUTYN

46% [liamaHToBUit AKLiOHEp
44% Cmapargosuii AKLioHep
42% Py6iHOBMI AKLjioHep
40% Candipoui AKLiOHEP
38% lMepanHHMI AKLjoHep
36% MnatnHoBWM AKLjOHED
34% 3onoTuit AKLioHep

32% Cpi6Huit AKLioHep
30 % AKuioHep

27% HauioHanbHui upekTtop
24% PerioHanbHui [InpexkTop
21% [unpekTop
18% Ton MapTHep
15% Ton MapTHep
12% bisHec MapTHep
9% BisHec MapTHep
6% MapTHep
3% MapTHep
1% HoHcynsraHT

HesanemHo Big TOro, AKMW BapiaHT cniBnpaui
Bu nna cebe obepete: TiNbKY iHAMBIAYabHUI Lpon-
LWKNIHF 3 MOMMBICTIO 3apobiTHy 38% Bif, Npogamy,
abo CTBOPEHHA Ta HaBYaHHA B/IACHOI KOMaHAW — B
Oyab-AKOMY BUMaAKy ydacTb 415 Bac B Mporpami napt-
Hepctaa La’Famille 6yae BurigHO Ta KOMGOPTHOH.

v/ 3py4Ha NoricTMHa 3amMoB/eHb: 3aMOB/IEHHA 00PO-
6nA0TbCA Ta BignNpasnAlTLCA 3i cKaagy La’Famille
Hanpamy 3a agpecoto Knienta. CepsicHe 06¢cnyrosy-
BaHHA 6€3KOoLWTOBHO. [locTaBKa BEMKMX 3aMOB/IEHb
TaKOM 6E3KOLITOBHE.

v Bn maete momaMBICTE CTBOPUTU AK MapTHEPCbKUM
(3 -30% 3HMKKOIO), TaK i CBIM KIEHTCbKUI KabiHET, B
AKOMY BifobpaaTumeTbes ToBap 3 -10% KAIEHTCHKOK
3HUIKKOIO Bif PO3APIOHOI LiHK. Yepes cBin HnieHTCbKMM
KabiHeT 3py4HO GopMyBaTh 3aMOBNEHHA 418 HnieHTiB.
3a Lj 3amoBNeHHA Bam 6yayTb nepepaxoBaHi y BUMAL
6aviB Bawwi areHTcbHi Lpoints? y poamipi 30% Big BapTo-
CTi TOBapiB B YMOBHUX OANHULAX (Y.0.).

v Kpim areHTcbKMX Lpoints y Bac € we 2 aepena
HapaxyeaHHa L'points”® B 3anemHocTi Big Batworo

BOCArHYTOro 3a NOTOYHWM MicALb PiBHA/TuTyny (TabamuA 1): 3a BNacHi 3aKynKv 3a rypToBMMM LjiHamu1 Yepes cBivi MapTtHep-
CbKWW KabiHeT Ta 3 060pOTy CTBOPEHOI Bamu CTpyKTypy.

v Haronuuennmn Lpoints BurigHo posnnaqyitech 3a ToBap Yepes cBii [apTHEPCLKUI KabiHET, 3apobasaioum Big, 38%,
ae 3aBAAKM rypToBiv -30% 3HUMKL BAPTICTb NPOAYKLIT B NAPTHEPCHKMX LiiHAX B Y.0. HAXKYA, HiX B KNIEHTCbKMX LjiHAX
B Y.0., @ Kypc cnucaHHA 1 Lpoint =1 y.o.

V'Y Byab-arni momeHT By moeTe B3aTH nay3y Ao 150 AHis.

VI, Hapewri, y Bac € momnmeicts otpumary npuemHi BinsHakmn 3a pocardeHHs, nigHATMCL Ha HerMMOoBipHI 30...46%, a
CTaBLLM NPMBATHUM NiANPUEMLIEM — NPOLOBIKYBATH AK BisHec-MapTHep NpoeKTy, 0diLiiHO OTPUMYBATKM NAATY 3a areHTCbKi
nocayru i 3a6e3sneunTun 4ns cebe Ta CBoiX PigHMX QiHAHCOBY HE3AIEKHICTb HA JOBr POKM!

23apo6iieHi 3a NOTOYHNI MicALLL L'points CTaIOTL aKTUBHUMM 1 YMCIa HACTYMHOTO MICALA 38 YMOBM «aKTWBALji» Y BIANOBiAHOMY MicsALj Baworo MapTHepcbHoro KabiHeTy. lna «axkTusawji» Bam Heo6XiaHo 3pobuTH ogHe a6o

KinbKa 3aMOB/IEHb, CMIAYEHMX rpoLLMMa, Yepes CBit MapTHepCbKIiA KabiHeT, Ha 3arasibHy cymy MiHiManbHoro Oco6oBoro ToBapoobiry (MiH.OTO) =

15+y.0. B MicALp.



s 3HangiTb cBoro HactaBHWKa. OUiHWTL AKICTb NPOAYKTIB OCOBUCTO — AKI came Cepes, HuX
Bawwi «ynio6neHi»? | giiTe: BUKOPUCTOBYMTE NOpaay Ta NOBTOPIOMTE KPOKM CBOrO HacTaBHMKA — Oro AOCBIS 6e3LiHHHIA!

60Hyc 300 Lpoints HoBomy MapTHepy Ta 150
Lpoints ioro HactaBHWKY Npu AOCArHEHHI HOBaYKOM piBHA 21% [upeKTopa Yepes 6 MicAuiB Bifg
noyaTky poboTH y NPOEKTi.

TOIM-3 npogasui ogepyoTb CepTudikatu
Ha npoayKuito Ha cymy 1.000 PLN, 500 PLN, 300 PLN. A60 iHWi LiHHIi Npu3n, aHOHCOBaHi
agmiHicTpauieto La’Famille Ha novatKy micAus.

Bifl3HaKa NPUCYAHYETHCA
TifIbKW 3apeecTpoBaHNM B NPOEKTI 0ocobam cTaplie 18 poKiB npu 060B'A3KOBOMY MiATBEPAMHEHHI BiANOBIAHOrO PiBHA
npOTArom Byab-AKuX 4-x 3 6-TU (a1a cmapTdoHa a6o 1.000 PLN) Ta 9-T1 3 12-T1 KaseHAapHUX MicALIB (419 NOI3AOK,
opraHizoBaHux B cTuhi «La’Famille Party», ogHa npomo noisgKa Ha piK).

NEXT
Ranapcbki  B|G STEP
Weekend  octpoBu

TypeyunHa inParis =~ *
abo aHanor

CmaptdoH

(a0 exs. 1.000 PLN)

__ = ¥

PIBEHb
1% 3% 6% 9% 12% 15% 18% 21% 24% 27% 30-46%
1-10 5-25 10-60 15-120 25-170 45-270 90-340 175-660 440-1300 800-1950  Bip 2000+

HapaxyBaHHa Lpoints, B cepeHb0MY, Ha MiCALb

(1) «Mpaswnno Jpyroro naeva»: B Bawin nepuuin
NiHii Hemae ¥ogHoro MapTHepa, AkuK 3armas 6u 70+% Baworo CymapHoro O60poTy, (2) «AKTHBaLif» MapTHEPCLKOro
KabiHeTY: Bu 0coBUCTO Yepes CBin [apTHEPCBKMI KabiHET 3aKynuaM NPOAYKLI0 Ha 3arasibHy cymy 15+ y.0. B TOTOYHOMY
micALj, Ui 3aKa3n MaloTb ByTH cniadeHi rpowmma. TifbKK y BUNagKy, AKwo Baw PiseHb (TUTyn) € nigTBepaKeHm, Bu
3MOXeTe NpeTeHayBaTh Ha BigsHaKu, BUrpaBartvi B MOTMBYIOYMX Nporpamax, a npu HapaxysaHHi Lpoints 3a mepey npu
cniBnagiHHi Baworo PiHs Ta PiBHA Baworo MaptHepa nepLoi niHii Bam y 6yab-akoMy Bunagry 6yge HapaxosaHo 1,5%
Big CymapHoro O6opoty (CO) uporo MapTHepa.



/2KPOK #3. TI/IbKM BIMNEPE/L - IIUTE! KoxHoro Beyopa 3anuTaiite cebe: «LLlo cborogHi A 3pouna aaa ceoei Mpii?

Y1 € HOBI KnieHTU? 3amoBneHHA? | AKWI NnaH Ha 3aBTpa?» LLlogHA pobiTh xo4a 6 AeKisbKa KPOKiB Ha3yCTpiy CBOIM Mpii
— Lie rONIOBHUM CEKPET ycnixy!

il Axepeno 6anie «OCOGUCTi MORYNKU»:

Anroputm HapaxyBaHHA 6aniB Lpoints agna MaptHepa: Lpoints 3a Bawi Ocobucti [lapTHepcCbKi
Mokynku (OrIM), cnnadveHi rpowuma came
[epeno Ganie Amepenosamﬂ qepoes MapTHEPCbKUM KabiHET 3 TypTOBO
«OCOBUCTI NOKYNKU» «3aMOB/IEHHSA KNIEHTIB» -30%  nMapTHEpPCbKOW  3HMMKKOW.  3a
3 NapTHEPCbKOI0 -30% 3HUKKOIO 3 KNIEHTCHKOIO -10% SHUHKKOIO I'Iiﬂ,CYMI'(aMM MiCHUﬂ CUCcTemMa BU3Ha4YnTb BaLLly
. A : )
Big 1% N Naprhep B 30% | AopmatHosy SHUMKY B Yo, LLO Bignosiparume
. obcary OIM (signosigHo fo Tabawuui 1) Ta
@ e pospaxye Lpoints 3a popmynoto:
i 2 0Mnn*% zonn
1 - 1 fae 2 OMNM - o6car Bawmx Oco6ucTux MapTHepchbrmx MoKynok 3a MicAub B Y.0.
' % 2 OMM - % akui Bignosigae = OMMN (gv.. Tabauuyo 1)

A Axepeno 6anis «3aMOBNEHHA KNIEHTIB»:

10 45% Lpoints 3a NoKynkx Balwmx KAi€HTIB 3 KNi€HT-
Bci Lpoints 3a noTouHuit MicaLs CbKO10 -10% 3HUKKOI Yepes npuB'asaHmii Kni-
HAPAXOBYIOTLCA 32 YMOBM «AKTH- i 94 EHTCbKUI HabiHeT. Po3paxyHOK 3a GopMysIoL0:
Bauji» MapTHepcbKOro KabiHeTy B & 1 i

ubOMy MicAui: Bawi 0coBucTi b | “" o P : H
oo vaioms Gy o | s & iﬁx : Lavepeno Gaute 30% Bip y.0. B KNIIEHTCbKUX LiiHaX
YeHI rpoLLMMa Ha 3aranbHy cymy | g B «I1pogami Mepemi» B
15+ y.0. B MicALb.

El Oepeno 6Ganie «Mpogami mepemi»:
Lpoints Big npogaxis Bawoi mepexi — Ao
45% Big CymapHoro O6opoTty (CO) KomHoro
MapTHepa Bawoi nepwoi niHii. 3a nigcymkamu micaua cuctema BusHaunte CymapHui O60poT Ta BignoBsigHi PiBHi —
Baw Ta Bawwux MapTHepis (amB. Tabauuto 1) i nposeae pospaxyHoK Lpoints 3a popmynoto:

2 CO1 * (% PiBeHb CO - % PiBeHb CO1) + Z CO2 * (% PiBeHb CO - % PiBeHb CO2) + ...

ne X CO1 (2 CO2...) - Cymaphi O6opotv MapTHepa Ne1 (Ne2 i T.4.) B y.0. 3a MicALb
% PiBeHb CO - gocsrHyTvii Bamu B noTouHoMy MicsLi PiBeHb BignosigHo o Baworo CymapHoro O6opoty
% Pisetb CO1 (% PiseHb CO2...) — BOCATHYTHIA B NOTO4HOMY MicALi Bawwnm MaptHepom Net (Ne2 i T.4.) PiseHb

®AKT. 74% MNapTHepiB BBamaloTb, WO iMm O6yn0 Ayie Nerko abo npocTo posibpatucAa 3 nporpamoro
noanbHocTi La'Famille'

«[poayKLis 4yaoBa, HIAKMX 3aTPUMOK, 3ayMHUX MAPKETWHT NaaHiB... Bce npocTo — 6epwu, npautort i 3apobnsi. (FOnia M.)

3Tinbkn MapTHep, AKWI Mae Ailovy peecTpauiio Ta npauioe AK MpusaTHWi Mignpuemeub, Mae npaso OdiLiiHO 3apoBAATH rPoLL, 3a YMOBW HaAaHHA NOCAYT BIANOBIAHO A0 3apeecTposaHoro KBELy Ta nicns yKnapaHHa
oroBopy. 3 MeTolo 3abeaneyeHHs iHaHCOBOT CTaGINLHOCTI NPOEKTY aAMiHICTpaLiA 3anulae 3a CO60K NPaBO BHOCUTM 3MiHW B YMOBW MapKETUHIOBOrO M/iaHy, nonepeAHbo CMoBiCTMBLUM 3apeecTpoBaHNUX NapTHepis
3 6 6 6
€/IeKTPOHHOI0 MOLLTOI0, WO By BKadaHa npu peecTpalyji. MapTHepcbKuii npoekT La'Famille, Bei npasa 3axuiuei. Ver.01'2024.



2 HPOH #4: MPINTE! Yacrile AnBiTHCA Ha CBiit «AKIp» Ta 3raflyiTe Mo CBOK Mpito/LiNtb. | He 3ynuHaATeCH — AiiiTe!

Keiic 1. BikTopis B., y aeKperti, Bupiwmna cnpobyBatu cebe y aponwuniHry. 3a peHoMeHzaLjieto nop,per BikTopis
Bubpana La’Famille: KnieHTOOpiEHTOBaHa KOMNaHiA, OAHA 3 HaMKpaLmX Ha PUHKY Nporpam nOFlﬂbHOCTI eheKTMBHA Ta
AOCTYMHA 3a LHOW MPOAYKUisA', NpocTa Ta nposopa
cxema HapaxyBaHHA L'points, 6e3KOWTOBHE Ta 3pyyHe
CepBiCHe 06C/YroByBaHHA: 3aMOBJ/IEHHA Bifnpasa-
t0TbCA 6e3nocepeiHbO KNiEHTY 3i cKiaay La’Famille.

Bie Ao KiHuA 1ro TUHA 3Havomi BikTopii Kynuau 3a ii
peKoMeHaauieto 8 ynakoBOK NONyAApHOro NPOAYKTY 3
-10% KNIEHTCHKOIO SHUKKOIO («AHTUKMP», KNIEHTCbKA
uiHa -10% = 4,49 y.0.).

Micna «axTuBauii» lMapTHepcbKoro KabiHeTy 3a Ui
3amoB/ieHHA BikTopii 6yno HapaxosaHo 10,78 L'points
(30% * 8yn.* 4,49 y.0.), AKMMM BOHA Ni3HiLLe CKOpUCTA-
flacb Ta onjatuna 3a AOoNOMOrow onuii «onnara
6anamMu» 3 ynakoBKW LbOro M MNPOAYKTY («AHTH-
MUp», NapTHepcbra LiHa -30% = 3,49 y.0.). 3a ui 3
«BOHYCHi» ynakoBkuW 6yno cnucaro 10,47 L'points 3a
Kypcom: 1 L'points = 1 y.0. BapTOCTi NPOAYKTY.

TaKnUM YMHOM,

BiKTopis 3apo6una 38% Big, 3amoBieHb ii KnieHTiB:
3 «OGOHYCHi» ynaKoBKM 3a npoaa 8-mu (3/8=38%)

Y nnaHax BiKTopii NpoMTK AMCTaHLiMHe HaBYaHHA Ha
SMM daxisus y couianbHux Mmepexax i MJIM TpeHiHru,
CTBOPUTH CBOIO [apTHEPCHKY MEPEIKY, HABYMTH CBOIO
KOMaHay cekpetam gponwmniHry Ta SMM peknamu, a 3i 36iblEHHAM 060pOTY — BWMTW Ha HOBWMM piBeHb, CTaTK
BisHec-MapTHepom NpoeKTy, 3apeecTpysaTh caiit DO Ta odiLiiHO OTPUMYBATM [0Xi, 3@ areHTChbKi nocayri®.

®AKT. 76% KAIEHTIB NPOAOBHYIOTb KYMyBaTW MPOAYKLiIO NIiC/AA NEpworo 3amoBAeHHA'. 88% KAicHTIB
06MpaloTb NPOARYKTU 3a iX edeKTUBHICTb, 51% - 3a rapHe cniBBifHOWEHHA UiHa/ARicTb, 42% - 3a iXx
€KOJIOriYHiCTD'.

«LliHyt0 HaLL NPOEKT 3a AyKe AKICHY NPOAYKLIO, WO AIMCHO NPUHOCUTL pesynbtat» (Hatana P.).

«TyT AiMCHO KNacHi NPOAYKTH, edeKTUBHiILLI 3a iHWKX! MpocTo faviTe KnieHTy cnpobysatv —i BiH Baw!» (AHHa [.)




ZHPOH #5: AINITHCA AOCBILOM! Bawi apysi Ta 3HaoMi, fki npawoloTb B odici, nepe6yBaiTb y AeKpeTHil
BiZNYCTL, HA NEHcii 260 NPOCTO MatoTb BamaHHA OTPUMYBATH AOAATKOBUI NPUBYTOK — 6yayTb Bam BAAYHI, AKLO By
noAinMTeCh CBOIM 0COBUCTUM A0CBiAOM. [lonomaranTe iHwmm!

Keitic 2. AHHa [1. npuitwna pgo La’Famille 3 gocsigom po6otn B MepemeBomy 6i3Heci Ta SMM npopamax, Bie
MarYm CBOIX NIOANILHMX KNIEHTIB. AHHA WBUAKO OLiHKAA AKICTb NPOAYKLIi Ta MOX/IMBOCTI 414 NOBYyL0BK CBOrO Gi3HECY,
AKi nponoHye La’Famille. Po3B1Batoym Ta HaB4ao4M CBOKO CTPYKTYPY i, NapanebHO, aKTUBHO 3aMMatoyMChb APOMLUMMIHIOM,
BXe Yepes 6 MicAuiB AHHa BMMLLAA Ha piBeHb [upeKTopa, a nicna BigkpuTTa ceoro POMy Ta nignuMcaHHsA areHTCbKOro
KOHTpaKTy — cTana bisHec-MapTHepom npoekTy. Ock ii MicAYHMIA NprbyTOK Yepes piKk nicis noyarky po6oty B La’Famille:

[Aepeno 6anis [Omwepeno 6anis E

«OCOBUCTI MOKYMKU» . «3aMOB/IeHHSA KJEHTIB»
y PiBeHb 24%

S €O =8.790 y.o.

7,08 Lpoints m p 293,40 Lpoints
(6% PiBeHb OMM)* 2118 y.0. y 30% * 2 978y.0.
% | 15Y.0.4nA «aKTvBaLji» KabiHeTy

% +103y.0. iHwWi 3amM0OB/EHHS.
Bci 3aMoBnEHHS criiayeHi 310TUMM.

v

[Awepeno 6anis s %PiBeHb CO = 18% 3a CO = 3.429 y.0.
ﬂ «Mpopami mepexi» 205,74 Lpoints MapTHep-1 Maiis
~ (24% - 18%)* 3 3.429y.0.

. Y%oPi CO=12%3aC0O=855Yy.0.
102,60 Lpoints 'Be”"na - 23%0 o r2
5-—- : > (24% - 12%)* 3 855 y.0. pTHep
3, J 2= . %PiseHb CO = 18% 3a CO =3.410y.0.
\ 204,60 Lpoints
I\ Y ) J r-& Akl MapTHep-3 MpaHLjLex

(24% - 18%)* 3 3.410 y.0.

3aBaAKM CBOIM KNiEHTCbKUM NpoAaamM Ta 3yCHIAM CBOET KOMaHAU AHHA BUiLwNa Ha piBeHb 24% PerioHanbHoro
AunperTtopa 3 CO = 8.790 y.o., 3apobuna 813,42 L'points Ta npeteHgye Ha popaTtkoBui 60Hyc «Weekend in Paris».

BawmBo: y AHHM 6yi BUKOHaHI BCI YMOBM AN TOrO, W06 ii PiBeHb (TUTyN) BBaXKaBCA NiATBEPAHKEHWUM, | BOHA NPETEHAYBaNA
Ha JOAATKOBI Npu3u Ta BiaaHaku. A came: i MapTHepCbKUI KabiHeT byB «AKTUBOBaHUM» Ta BUKOHYETLCA «[1paBnno [pyroro
nneya»: B NEPLUIH NiHii Hemae wogHoro MapTHepa, AKkui 3aimas 61 70%+ Big CymapHoro O60poTy AHHM.



2 HPOH #6: PAIINTE! HeBpaayi — Lie TinbKu A0CBIA. LWupo paginTe 6yab-AKUM, HaBITb HEBEIMKUM LOCATHEHHAM —
CBOIM, CBOET KOMaHau. Ix ycnix — ue Baw yenix!

El [swepeno. Mo-nepuwe, wo6 3apobnexi 6anm B
KiHUi MicALA He «3ropinv», AHHa aKTMBYyBasia CBiM
MapTHEPCbKMUM KabiHeT, 3pobMBLLKM fBa OCOOUCTI
3aMOBJIEHHA, OMJaYyeHi rpowunma, Ha 3araibHy
cymy 15 y.0. B napTHepCbKux -30% wjiHax. MisHiwe
BOHa Kynysana Llie NpoMo Marepianu i 3pasku
npoayKuii AnA noTeHuinHnx KnieHTis. B peaynbrari, &
0CO6MCTI NnapTHepcCbKi NoKynku (Z OMM) AHHK 3a
ryptoBumn -30% LjiHamm ckianm 118 y.o., 3a Wwo i
oTpuMana LoAAaTHOBY -6% 3HWKKY (BiZNOBIAHO A0
Tabauui 1) y sumiagi L'points 3a OMM, cnnadexi |
rpowwvma.

Pl [wepeno. Y notouHomy micaui HnieHtn AnHM
npugbanm npoaykuito 3 -10%  KAIEHTCbKOW
3HUKKOI Ha cymy 978 y.o., Ui 3aMOB/ieHHA Byin |
obopmneHi yepe3 ii  HnieHTCbKi  KabiHeTW.
Mnatdopma Hapaxysana i 30% Big Ccymu
3aMOB/NIeHb Y  KNIEHTCbKMX LjHax y.0., L0
cTaHoBuo 293,40 L'points.

Kl imepeno. 3 cymapHoro 060poty (CO) KOMHOrO
ii napTHepa 1-i niHii AHHI 6yno HapaxosaHo L'points
3a GopMynoto po3paxyHKy 60HyciB 3a «[lpoaai
Mepexi».

Tenep nepep AHHOIO CTOITb BUGIp:

1. O6MmiHATM 813,42 L'points 3a Kypcom 1 L'point* = 4,40 PLN Ta BuBectvt 3.579 PLN Ha BnacHwi 6aHKiBCbKWIM paxyHOK
NANPUEMLA AK OMIATY MO KOHTPAKTY 3@ areHTCbKi NOCYry.

2. Yepes cBin MapTHepcbkuiA KabiHET cnaatuTk cBOiMM L'points 3a ToBap 3 rypToBot -30% 3HWMKOMW. [pu ubomy,
3aBAAKM Pi3HULI BapTOCTi Y.0. TOBApPY Y NapTHEPCbKUX Ta KNIEHTCbKMX LiHax, GaKTMYHO AHHA KOHBEPTYE 3apob6/ieHi
813,42 Lpoints y ToBap Ha cymy 1.046 y.0. y KNIEHTCbKKX LiHaXx, Wo cTaHoBuTUME 4.602 PLN*. Mpu LiboMy, BCi criadeHi
6anamu 3aMoBNeHHA ByayTb BKIOYeHi 1o CymapHoro O60poTy AHHM.

Mo6araemo AHHI yaaui B LbOMY NPUEMHOMY BUOOPI,
a ii 6i3Hecy - NnoaanbLWOro pO3BUTHY Ta NpouBiTaHHA!

4 PoapaxyHOK BianoBiaHo Ao Kypey Lpoint Ta y.0. 40 3n10Toro ctaHoM Ha 01.02.2024 poky.



2 HPOH #7: [LONOMATANTE! By yenilHi, fOCAMM CBOET Mpii — He 3ynuHaiiTeck! OBOB'A3KOBO AOMOMaraiiTe — Iopazoio,
[OCBIZOM, 6narogivHicTio... [lo6po 3aBHaM NOBEPTAETLCA, Lie — PaKT, Le — aKcioma MapTHepcbKoro MpoekTy La’Famille!

Mpaswuna pobotu (CtaryT) YmoBM oniatu, PeecTpallis B npoeKTi
La’Famille: pocTtasku Tosapy: La’Famille:

NMPOMO-KOA
ANA peecTpaLii:

BALL NMAPTHEP:
IM'A:

Howmep TeniedoHy:

[na peectpauii sk MapTHep, Bam HeobxigHO nepenTn 3a
NOCUNAHHAM (NiHK B €NEKTPOHHOMY JIUCTi) abo 3ailTu Ha
cawT https://la-famille.eu B po3gin «PeecTpauis» B npaBomy
BEpXHbOMY KyTi, a60 no QR Koy Ta 3apeecTpyBaTucA K
MapTHep-KoHcynstaHT. Ans yboro Bam HeobXigHO BBECTH
MPOMO-KQO/, axkvi mae Bam gatv Bxe 3apeecTpoBaHui [MapTHep — Baw HacTtaBHuK. MNicna Bepudikauii Bawnx gaHvx B
Bawowmy MapTHepcbKomy KabiHeTi 3'aBnTbeA Baww ocobmcTtuit NTIPOMO-KO/, akuii Bu 3momeTe gaBatu Ak Bawmm Kniex-
Tam, TaK i ManmbyTHim MapTHepam, abo 3apeecTpyBaTy CBili KnieHTCbKMI KabiHET A/l CamOoCTiMHOro 0GOPMIEHHSA 3aMOB-
NeHb ana ceoix KnieHTis.

—

®AKT. 3rigHO 3 aHOHIMHMM ONUTYBaHHAM 95% NapTHepiB AOBIPAIOTL | MalOTb HaMip Aani NPaLIOBaTH B MPOEKTi'.
«TyT € BesmKi nepenexTuam! [sKyio, WO A MOy NpaLtoBati Ta po3BMBaTUCA CaMe Y HalLlivi KomnaHii Ta y Hawwin KomaHgi» (Tetaa C.).
«Lle Hafi"HWIA NPOEKT, AKUI BUTPUMAE BCE i IOro YeKaE yCnillHe ManbyTHE» ([iaHa M.)

TexHiyHa nigrpmmka https://la-famille.eu B Monbuwi Ta EC
telegram: @lafamillesupport (nH-nTH. 3 9.00 no 18.00, KpiM LepKaBHUX BUXILHMX)
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